


l Vision

Erster App Anbieter im Bereich des schnellen, unkomplizierten Kauf von
Produkten zu werden, die vorher in digitalen Medien gesehen wurden.

Verbraucher & Produzenten auf einer Platiform vereinen.



l Problem

Verbraucher sehen im TV/Serien hdufig Produkte, die interessant sind.

Sie finden dieses danach aber nur sehr schwer, denn:

Wer ist der Herstellere
Wie ist der Preise

Wo gibt es das Produkt zu kaufene

Produkt- und Markenname ist dem Verbraucher oft nicht bekannt.

Das Produkt gerdt in Vergessenheit.



LOsuNg

Endlichkannst du alles kaufen, was duin TV, Film, Musikvideos, bei Darstellern
oder Influencern gesehen hast.
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Bestellung innerhalb von 48h erhalten!



Bei Abfrage Uber eine laufende Sendung erkennt die App anhand der
Tonspur, um welche Sendung es sich-handelt und an welchem genauen
Leitpunkt die Folge ist.

Kleid gestreift
79,50€ ikini Top Abendkleid
9, 279,00€

Sonnebrille o

29,00€ 0€

Hut
29,90€

Folgend wird die Szene eingeblendet und darunter direkt
die entsprechenden Artikel mit Link zur Plattform.
(siehe Webseite)



.Zielmark’r
1,2 50 /7

Milliarden € Milllonen Prozent
Markivolumen Potenzielle Nutzer Aller Personen >14 Jahre
betragt der B2C E- Die die OMG Media App Nutzen heutzutage Online-
Commerce Anteil in der TV anspricht (DE)?2 Shopping Angebote3

& Online-Shopping Branche

2% des jahrlichen E-=Commerce Volumen in DE!

Q': https://de.statista.com/statistik/daten/studie/3979/umfrage/e-commerce-umsatz-in-deutschland-seit-1999/
Q2: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/36146/umfrage/anzahl-der-internetnutzer-in-deutschland- seit-1997/
Q3: https://de.statista.com/infografik/15987/online-shopping-in-deutschland/



4 Stunden

taglicher Konsum von
TV-Angeboten*

80

haben Interesse an einer App,
welche die Produkte direkt
anzeigt?

70

kennen die Situation,
Produkte nachkaufen zu
wollen, aber finden diese
nicht im www?3

6/

Der Befragten mdchten
benachrichtigt werden, sobald
die App da ist!



. Die OMG Media Produktpalette



. OMG Ready App

Zielgruppe:
Verbraucher vor Endgerdten (u. a. auch Tablets & Smartphones)

Nutzung:
Kostenlos

Funktionsweise:

Uber die OMG Ready App kann der Verbraucher direkt auf eben
gesehene Produkte in einer Sendung zugreifen und alle
Informationen inklusive der Kaufmaoglichkeiten abfragen.

OMG steht dabei fUr “Oh My God", welches haufig als
ChatabkUrzung gebraucht wird und ein Ausruf fUr besonderes
Erstaunen ist.




OMG Fundus Platttorm

Zielgruppe:
Hersteller von Waren, Produzenten, KostUmbildner

Nvutzung:
Kostenlos

Funktionsweise:

Uber die OMG Fundus Plattform k&dnnen die Business Pariner ihre
Waren, die in den TV-Produktionen gezeigt wurden, Uber eine
Datenbank einpflegen und somit Uber die OMG Ready App den
Verbrauchern anzeigen lassen.




Wettbewerbsvortelle

B
First to market Kompletipaket Lieferung
Erster Anbieter einer Alles wird abgedeckt — Der Konsument
solchen Losung Konsumenten, Produkthersteller, bekommt die Produkte
TV & Filmproduzenten direkt vor die Haustur
all

Skalierbarkeit Marktwachstum

Die Geschdaftsidee hat Der B2C E-Commerce

keine geografischen Sektor wachst rapide

Limitationen an



b
wird durch eine Proyisiorjbeieiligung‘generi .
P ge eljle én Kauf mit folger*j'n

ledia wird an jedem Uber die
satz beteiligt:




Zielsetzung fur Jahr 1-3:

1. Jahr
50.000 Nutzer
400.210€ Umsatz

2. Jahr
250.000 Nutzer
2.668.067€ Umsatz

3. Jahr
500.000 Nutzer
6.670.168€ Umsatz

7.000.000 €

 mUmsatz =— Nutzer

6.000.000 €

5.000.000 €

4.000.000 €
3.000.000 €

2.000.000 €

1.000.000 €

€_

1. Jahr. 2. Jahr 3. Jahr

500000

450000

400000
350000
300000
250000
200000
150000
100000
50000
0



Wissenswertes

Nach der erfolgreich abgeschlossenen Ausbildung zum
GroB- und AuBenhandelskaufmann sammelte Peter
Schafer mehrighrige Erfahrungen im europdischen
Investment Banking Bereich.

Seit mehr als 10 Jahren ist er bereits selbstandig im
Finanzsektor.

PeTer SChOfer Durch die Expertise & Erfahrung die Peter Schafer im
Eounder Laufe seiner Karriere (u. a. Station in London,

Amsterdam, Dubai) sammeln konnte, entwickelte er ein

OMG Ready — get what you seel - gutes GespUr fir Mdarkte. Er sient enorm viel Potenzial in

See it... Buy it... Get it! seiner Geschdftsidee.

Durch extreme Motivations- und Arbeitsbereitschaft
mochte er sein Start-Up erfolgreich machen.




